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Dziatania Instytucji Kultury
Miejskiej Biblioteki Publicznej im. Jerzego Pilcha w Kielcach

na lata 2022-2027
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Nowa siedziba kieleckiej Biblioteki z jedyng w Polsce Bibliotekg
samoobstugowg. Dwukrotne zwiekszenie woluminéw. Wspétpraca
z Bibliotekami miast partnerskich. Era Cyfrowej Biblioteki. Ksigzka
w Paczkomacie. Inicjowanie festiwali i dziatan literackich w catym
kraju. Tworzenie wydarzen o charakterze ogoélnopolskim jako marki
Biblioteki tj. ,Pocigg do Literatury. Herling Grudziniski Festiwal’,
"Ksigzka na Swietego Jana”.

Biblioteka miejscem spotkan: interaktywna, reagujgca na
zmieniajgce sie potrzeby spoteczne, oferujgca zréznicowany,
wielokulturowy program dziatalnosci, zapewniajgca komfort na
poziomie materialnym, technologicznym i informacyjnym.

Biblioteka widoczna i rozpoznawalna w miescie, regionie, Polsce
I miastach partnerskich miasta Kielce.

Wielopoziomowe zarzgdzania kulturg, team-building, budowania
marki kultury, prowadzenia dialogu miedzykulturowego.

Podnoszenie kompetenciji pracowniczych.

CELE STRATEGICZNE

Organizacja i koordynowanie wszystkich imprez promujgcych
czytelnictwo w bibliotece i poza nia.

Wychodzenie z ofertg poza mury Biblioteki.
Poszukiwanie i pozyskiwanie sponsoréw/srodkéw zewnetrznych.

Poznawanie $rodowiska lokalnego i podejmowanie inicjatyw
majgcych na celu spetnienie wymagan roznych grup spotecznych.
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e Wspdipraca z instytucjami miejskimi w celu wspolnych organizaciji
inicjatyw.

e \Wspotpraca z Bibliotekami miast partnerskich.

MISJA

“Biblioteka jest bramg w czasie. Musi stac sie przyjaznym otoczeniem”

Biblioteki publiczne, podobnie jak wiele innych instytucji kultury, stojg dzis
w obliczu wielu powaznych wyzwan. Zmiany te powodujg, ze potencjalny
uzytkownik staje sie coraz bardziej wymagajgcy. Mowimy, ze Swiat to
globalna wioska.

W tej wiosce swoje miejsce musi miec tez ksigzka i Biblioteka. Czytelnik,
staje sie obecnie uzytkownikiem, a czesto takze klientem. Chce dostepu
do Internetu (najlepiej darmowego), katalogu on-line (takze mobilnego),
wydarzen kulturalnych, edukacyjnych, szkolen, kurséw, spotkan prelekciji,
a wszystko to w tadnym otoczeniu. Biblioteki publiczne staty sie lokalnymi
instytucjami kultury, ktérych organizatorem jest samorzad gminy.

Biblioteka publiczna powinna funkcjonowaé w taki sposéb, aby kazdy
mieszkaniec miasta Kielce miat pewnosé, ze jest to instytucja niezbedna,
ktérej finansowanie jest decyzjg stuszng. Poniewaz bezptatny dostep do
niej ma kazdy, niezaleznie od wieku, wyksztatcenia, pochodzenia, pfci
i umiejetnosci to jak nigdy wczeSniej ma ona teraz mozliwose
udowodnienia w swym regionie, ze Biblioteka jest instytucja, ktorej nic
nie moze zastapic.

Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach powinna
w swych dziataniach uwzgledniaé kierunki rozwoju miasta, potrzeby jej
mieszkancéw, a takze sciSle wspodtpracowaé z innymi miejskimi
instytucjami.

Gtéwna misjg Biblioteki jest zaspokajanie potrzeb uzytkownikdéw oraz state
poszerzanie oferty ustug, ktérg realizuje gromadzgc i udostepniajgc zbiory
(takze multimedialne). Zadaniem Biblioteki jest takze prowadzenie
dziatalnosci informacyjno-bibliograficznej, inspirowanie oraz promowanie
edukacji czytelniczej i medialnej. W celu stworzenia nowoczesnej
instytucji kultury niezbedne jest stworzenie przyjaznych pomieszczen
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placéwki oraz przyciggniecie w jej progi nowych grup uzytkownikéw, ale
takze zapewnienie mieszkancom miasta nowych przedsiewzie¢
kulturalnych i oSwiatowych. Wazne jest takze to by oferte wydawnicza
dopasowaé do potrzeb czytelnikéw kazdego z kieleckich osiedli. Tu
oczekiwania sg rézne.

WIZJA, CELE

Najwazniejsza jest kontynuacja dziatan rozpoczetych przeze mnie trzy
lata temu. Stworzona wéwczas koncepcja sprawita, ze kielecka Biblioteka
stata sie rozpoznawalng markg. Wytyczone kierunki chciatabym nadal
kontynuowac. 48 procent nowo zapisanych czytelnikéw oraz liczne
nagrody przyznawane przez rézne $rodowiska $wiadczg o tym, ze
kielecka ksigznica jest miejscem godnym zaufania. Biblioteka powinna
byé miejscem, gdzie poza wypozyczaniem ksigzek odbywajg sie
spotkania z pisarzami, lekcje edukacyjne, warsztaty, zajecia i wydarzenia
promujgce czytelnictwo. Najwazniejszym celem moich dziatan jest
stworzenie gtéwnej siedziby Biblioteki z najnowoczes$niejsza, jedyng
w Polsce Bibliotekg samoobstugowa. Pragne wspodlnie z moim zespotem
nadal tworzy¢ miejsce, stuzgce mieszkaricom.

Zamierzam kontynuowac projekty, ktére do tej pory sprawdzity sie
| odniosty sukces, m.in. festiwal literacki. Moim zamiarem jest podazanie
Zza nowoczesnoscig, ale takze czerpanie z tradycji. Chce sprawiaé, aby
coraz wiecej os6b czytato i coraz wiecej kielczan miato mozliwos¢ spotkan
z osobami, ktére znajg tylko ze stron gazet, z radia i telewizji. Pragne takze
pozyskiwa¢ nowych partneréw i sponsoréw, tworzy¢ projekty dla rozwoju
Biblioteki i czytelnictwa. Wspdtpracujemy z wolontariuszami z innych
krajow, dajemy mozliwosS¢ zapoznania sie z pracg Biblioteki stazystom i
praktykantom. Nadal bedziemy docieraé z ksigzkg do domu, do oséb
starszych, niepetnosprawnych. Do tej pory udato sie nam wprowadzié¢
wiele rozwigzan usprawniajgcych korzystanie z Biblioteki (ksigzkomat,
aplikacja mobilna na smartfony, mozliwo$¢é rezerwowania ksigzek online,
zbiory elektroniczne). W moich planach jest wspoétpraca z europejskimi
Bibliotekami, m.in miast partnerskich Kielc. Wymiana doswiadczen,
przekazywanie dobrych praktyk. Stworzenie programu wspodtpracy, na
podstawie ktérego moglibySmy czerpaé z tradycji innych Bibliotek oraz
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przekazywac nasze doswiadczenia i pomysty innym. Miedzynarodowa
promocja czytelnictwa. Rozwijanie umiejetnosci promocii czytelnictwa za
granicami. Team-building, budowanie marki kultury, prowadzenie dialogu
miedzykulturowego. Waznym aspektem jest tez stworzenie ogolnopolskiej
sieci Bibliotek i promocja projektu ,Ksigzka na sSwietego Jana”, ktérg
prowadzimy wspolnie z dziennikarzem, dyplomats, wyktadowcg
Jarostawem Gugatag. Obdarowujemy kazdego przechodnia ksigzka.
Pragne by byta to tradycja narodowa jak Swieto Muzeoéw.

#KielceCzytajg to cel, z ktérym przysztam trzy lata temu do pracy w Miej-
skiej Bibliotece Publicznej w Kielcach. Wypowiadane przez nas hasto na-
brato mocy. Coraz czesciej kielczanie odwiedzajg Biblioteki, widzg nas
poza jej murami. Ksigzka zagoscita w przestrzeni miejskiej. Nowo zapisa-
nych czytelnikow jest ponad 6000 tysiecy. Dzi§ dumnie jest mieé¢ karte Bi-
blioteki. Czytanie stato sie trendy. taczymy tradycje z nowoczesnoscia.
Podpatruje $wiatowe nowinki i przenosze na grunt lokalny jak Klubiki dla
Maluchow, ktére swoj poczatek miaty w Wielkiej Brytanii. Mamy oddajg
pod opieke bibliotekarzy swoje maluszki, a kiedy im czytamy, same w tym
czasie sie relaksujg, czytajg ksigzki, pijg herbate, rozmawiajg z poznanymi
mamami. Poniewaz jestem specjalistg ds. PR, doceniam wage medidw
spotecznosciowych, dlatego kazdy méj wpis, dziatanie, ma za zadanie do-
trze¢ do ludzkiej $wiadomosci, ze czytanie jest ,najpiekniejsza zabawg,
jaka sobie ludzkos¢ wymyslita”. Prowadze takze w Radiu EM Kielce audy-
cje Ksigzkomat dla mito$nikow Literatury, co wptywa pozytywnie na wize-
runek kieleckiej ksigznicy. Polecam ksigzki, zapraszam pisarzy do roz-
mowy tych z regionu i Polski. Promujemy rézne gatunki literatury, ale takze
znaczenie ilustracji. Kazde moje dziatanie i wspétpraca jest ukierunko-
wana na rozwoj czytelnictwa i nowe formy, ktére przyciggaé beda kolej-
nych czytelnikéw.

Wszystkie zaprezentowane powyzej tendencje i kierunki rozwoju
zmierzaja ku symbiozie Biblioteki jako atrakcyjnego miejsca
spotkan ludzi réznych generacji i narodowosci oraz specyficznej
przestrzeni umozliwiajacej wedrowanie po $wiecie wartosci
utrwalonych w réznej postaci medialnej.
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Strategia bedzie realizowana w pieciu podstawowych wymiarach:

organizacyjnym (tworzenie mechanizméw szybkiej adaptacii
organizacyjnej Bibliotek do nowych potrzeb, zmian globalnych
| budzetowych, rozszerzanie statej iokazjonalnej wspotpracy
Z partnerami zewnetrznymi);

spotecznym (atrakcyjny program dziatalno$ci oparty na idei
wielokulturowosci, interaktywny charakter kontaktéw
Z otoczeniem);

technologicznym (wykorzystanie nowych technik informacyjnych
i komunikacyjnych jako tworzywa relacji i wiezi bibliotecznych
W regionie, rozszerzanie elektronicznych zrédet dostepu do
zasobow oraz multimedialnego charakteru kolekgc;ji bibliotecznych);

wizerunkowym (spojny system informacji wizualnej, obecno$é¢
w mediach, wyrazisto$¢ profilu programowego);

wspotpracy z Bibliotekami najwiekszych miast w Polsce
| Bibliotekami miast partnerskich Kielc poza granicami RP we
wspotpracy ze stworzonym przeze mnie Dziatem Promocgji,
Wspotpracy z Zagranicg i Pozyskiwania Srodkéw Zewnetrznych
oraz Biurem Promociji i Wspétpracy z Zagranicg Urzedu Miasta
w Kielcach.

KIERUNKI ROZWOJU MIEJSKIEJ BIBLIOTEKI PUBLICZNEJ
IM. JERZEGO PILCHA W KIELCACH

Cel, zwigkszenie liczby wypozyczen i nowych czytelnikow

instytucja otwarta programowo, przyjazna, atrakcyjna; miejsce
spotkan ludzi zréznicowanych generacyjnie, kulturowo, jezykowo
i obyczajowo;

inicjuje i koordynuje imprezy popularyzujgce ksigzke i czytelnictwo
z udziatem placéwek;

prowadzi nowoczesne formy impresariatu (organizacja spotkan
autorskich i imprez popularyzujgcych kulture literackg w terenie);

inicjuje projekty o charakterze ogélnopolskim;
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e wspiera i koordynuje realizacje projektéw o charakterze
ogodlnopolskim, jest inicjatorem integracji spotecznej na osiedlach;

e Dbiblioteka przyjazna osobom niepetnosprawnym np. autystycznym,
niewidomym.

o stworzenie Ogrodu Literacko-Sensorycznego.

NAJWAZNIEJSZY JEST ODBIORCA

Biblioteka ma sens jako miejsce, ktére zdobywa i przechowuje zbiory.
Gdyby jednak ograniczyta sie tylko do tego, staje sie po prostu archiwum.
Winna wiec przede wszystkim zdobywac¢ czytelnikéw. Takze tutaj
wkroczyty zmiany naszych cyfrowych czaséw. Dzisiejszy cztowiek ma tyle
propozycji i pokus, ze coraz mniej potrafi skupi¢ sie na czymkolwiek na
diuzej. Znamienny jest tytut ksigzki Nicholasa Carr'a o wptywie, jaki
wywiera internet na nasze mozgi: ,The Shallows” - ptycizna. Stajemy sie
czytaczami nagtowkdéw, pierwszych haset wyrzucanych nam przez
wyszukiwarki - a te pierwsze hasta sg przeciez gtéwnie reklamowane,
sponsorowane i dobierane kontekstowo. Ksigzka nie jest pod tym
wzgledem atrakcyjna. Wymaga dtuzszego skupienia. Dzisiejsi wydawcy
wiedza, ze musi mie¢ mozliwie duzo wolnych przestrzeni i obrazkow,
srodtytuty albo dialogi, zeby nie wystraszyta potencjalnego czytelnika
samym widokiem. No i oczywiscie im krocej, tym lepie;...

MARKETING W BIBLIOTECE

Biblioteka musi sie uczyé zabiegaé o czytelnika, promowaé czytanie
i motywowac¢ do czytania, jesli chce przetrwaé jako Biblioteka ibyé
ludziom potrzebna. Aci ludzie majg tyle innych, duzo tatwiejszych
rozrywek - i wszystko caty czas przy sobie, dostepne w smartfonie, za
dotknieciem palca. Trudne zadanie, zwtaszcza jesli zupetnie naturalnym,
utrwalonym przez lata przyzwyczajeniem bibliotekarzy byto skwapliwe
spetnianie zyczen ludzi, ktérzy ich po prostu potrzebowali. Od trzech lat
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z powodzeniem udaje nam sie zmieni¢ postrzeganie roli bibliotekarza. To
trudna przemiana, ale konieczna.

BUDOWANIU OBECNEGO | PERSPEKTYWICZNEGO MODELU
PROGRAMOWEGO BIBLIOTEKI

Stworzenie Biblioteki wielu Kultur-Wspétpraca z Bibliotekami miast
partnerskich na catym Swiecie. Wymiana doswiadczen, nawigzanie
wspotpracy bibliotecznej i kulturowej. Prezentacja kultury artystycznej
— w tym zwtaszcza literatury, nauki, zwyczajéw i obyczajéw, historii i
zycia codziennego innych krajéow, regiondéw i narodéw — w coraz
wiekszym stopniu okresla wizerunek instytucji, czynigc jg ciekawym
wielokulturowym miejscem spotkan. Uczgcym takze tolerancii.

Druga tendencja zaznaczajgca sie wyraznie w profilu Biblioteki
polega na ksztattowaniu coraz bardziej zréznicowanej generacyjnie
dziatalnosci Srodowiskowej. Dotyczy to wszystkich grup wiekowych.

W  budowaniu obecnego i perspektywicznego modelu
programowego  Biblioteki istotne znaczenie ma takze
,multimedialno$§¢”, traktowana jako umozliwianie dostepu do
publikacji zréznicowanych tematycznie na réznych nosnikach.

MULTIMEDIA

1. Uruchomienie zdalnego zapisu (video zapisu) do Biblioteki. Po uru-

chomieniu zdalnego zapisu zniwelowane zostang ograniczenia
zwigzane z miejscem zamieszkania. Wykorzystujgc opcje potwier-
dzenia danych w trybie video, kazdy obywatel Polski posiadajgcy
dokument tozsamosci bedzie miat mozliwo$é dotgczenia do grona
czytelnikdw Biblioteki. Dzieki tej inicjatywie Biblioteka wyjdzie na-
przeciw oczekiwaniom o0so6b, ktére chcg korzystac ze zbioréw bez
koniecznos$ci wychodzenia z domowego zacisza, oséb starszych
| niepetnosprawnych.
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2. Rozbudowa uzytkowanego przez Biblioteke systemu bibliotecznego
o modut do podpisu elektronicznego.

3. Zakup tabletéw graficznych, umozliwiajgcych bezpieczne podpisy-
wanie dokumentéw. Podpis elektroniczny na tablecie pozwoli ogra-
niczy¢ koszty oraz zoptymalizowaé prace dzieki zastgpieniu doku-
mentacji papierowej formg cyfrowa.

4. Zakup skanera z podajnikiem umozliwiajgcego digitalizacje papiero-
wych kart zapisu przechowywanych obecnie w ksigznicy. Jest to
koszt jednorazowy. Wskazana jest wspotpraca ze skanerem wypo-
sazonym w podajnik mieszczacy kilkadziesigt kartek. Jezeli w ze-
skanowanym dokumencie zostanie rozpoznany PESEL, skan zosta-
nie automatycznie zapisany jako zaszyfrowany PDF, a nastepnie
pobrany kolejny do obrébki cyfrowe;.

5. Uruchomienie centrum SMSC w oparciu o modem GSM. Osoby
starsze i niepetnosprawne mogg mie¢ problem z obstugg komputera
| poruszaniem sie w wirtualnym Swiecie. Posiadajg jednak telefony
komorkowe, ktérych obstuga nie nastrecza im wiekszych proble-
mow. Uruchomienie centrum SMSC to mozliwo$¢ samodzielnego
zarzgdzania przez kazdego czytelnika biblioteki wtasnym kontem bi-
bliotecznym za pomocg komend wydawanych przez SMS-y. To row-
niez przypominanie o terminie 7 dni i 1 dzien przed uptywajgcym ter-
minem zwrotu, informacja o przekroczeniu terminu zwrotu o 7 dni
czy informowanie o oczekujgcych rezerwacjach. Zarzgdzanie kon-
tem bibliotecznym za pomoca komend wydawanych przez sms-y
bedzie mozliwe tylko telefonem, na ktéry czytelnik ma aktywowane
w Bibliotece powiadomienia.

6. Zintegrowany system zwrotéw i wypozyczen bibliotecznych, pomie-
dzy filiami.

7. Bookowanie-dowéz zaméwionego tytutu do wybranej placéwki.

8. Z kartg biblioteczng rabat w wielu placéwkach.

3
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9. Usprawnianie, dostepnosé¢ i optymalizacja dziatan z wykorzystaniem
nowych rozwigzan technologicznych.

DIAGNOZOWANIE POTRZEB OSOB KORZYSTAJACYCH Z BIBLIO-
TEKI

Potrzeby czytelnikéw rozpoznajemy w rézny sposéb. Uwaznie stuchamy
czytelnikéw odwiedzajacych nasze placéwki, czytamy maile komentarze
zamieszczane w mediach spotecznosciowych. Wiele propozycji oraz
uwag otrzymujemy listownie i telefonicznie. JesteSmy otwarci na sugestie
I propozycje. Skrupulatnie analizuje statystyki. Wiele os6b zaprasza nas
do wspétpracy. Podstawowa potrzeba naszych czytelnikoéw to oczywiscie
coraz wiece] nowosci w Bibliotekach. Kupujemy nowe ksigzki,
rozszerzamy baze e-bookéw oraz e-audiobookdédw. Jedna =z filii
dostosowana jest do potrzeb osdb niewidomych i niedowidzgcych.
Wyposazona jest w specjalistyczny sprzet (m.in. powiekszalniki,
multilektor, drukarke brajlowskg). Oferuje réwniez czytaki, na ktérych
mozna odtwarzacé ksigzki elektroniczne. Druga placowka — Mediateka,
wyposazona jest w stanowiska do e-sportu, ma takze strefe VR. Mozna tu
zagra¢ w gry planszowe, sledzi¢ rozgrywki e-sportu, przenies¢ sie do
Swiata w wymiarze 3D, obejrze¢ filmy, skorzystaé z audiobookéw, ksigzek
w tradycyjnej formie, wzigé udziat w interesujacych wydarzeniach
kulturalnych i twérczych projektach. Objeta zostata Niebieskg Strefg, tzn.
dostosowana jest do potrzeb oséb w spektrum autyzmu (projekt, ktérego
pomystodawcami sg Krajowe Towarzystwo Autyzmu Oddziat Kielce
i Stowarzyszenie Sztuka tgczenia). Do nowych czytelnikéw docieramy
organizujgc ciekawe wydarzenia w catym miescie, wigczajac sie w akcje
czytelnicze, np. ,Mata ksigzka — wielki cztowiek”.

PRACA W CZASIE OGRANICZEN, SYTUACJI KRYZYSOWYCH

Pomimo pandemii, Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kiel-
cach nie zwolnita tempa. Zapewniajgc mieszkarnicom jedyng bezpieczng
rozrywke. Zarzgdzanie w kryzysie byto duzym wyzwaniem. Inne Biblioteki
korzystaty z naszych rozwigzan. Dlatego jestem przekonana, ze wielo-
ptaszczyznowe spojrzenie na zmieniajgce sie uwarunkowania jest moim
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atutem. Brak mozliwosci wejscia na teren placéwek, zamkniecie czytelni,
niedostepnos¢ prasy spowodowaty spadek liczby odwiedzin oraz wypozy-
czen. Nie znaczy to jednak, ze Biblioteki przestaly sie cieszy¢ zaintereso-
waniem. Wrecz przeciwnie, wielu czytelnikéw dawato wyraz swojemu nie-
zadowoleniu z powodu czasowego zamkniecia placéwek bibliotecznych,
ograniczania dostepu do ksigzek, zamkniecia czytelni, ale takze okazy-
wato wdzigcznoS¢ z wprowadzanych udogodnien (poszerzenie oferty
e-bookéw, zakup nowosci, ustuga ,Ksigzka na telefon”, wypozyczanie na
wolnym powietrzu, wydtuzanie kont, przedtuzanie terminéw zwrotu, rezer-
wacje online i zamdéwienia telefoniczne oraz mailowe, anulowanie optat za
przetrzymanie, mozliwo$¢ korzystania z oferty kulturalnej online, wziecia
udziatu w konkursach z nagrodami itp.). StworzyliSmy na wtasnym profilu
grupe Kultura Online, ktéra opracowywata plan dziatan w sieci. Prezento-
wane byty m.in. talenty, twérczosé, interesujgce przedsiewziecia czytelni-
kéw oraz bibliotekarzy. Obecnie, w czasie wojny w Ukrainie, w Kielcach
przebywa duzo rodzin zza wschodniej granicy. Majg one mozliwo$¢ zapisu
do biblioteki, korzystania z jej zbioréw i oferty kulturalnej. MBP w Kielcach
bierze udziat w projekcie Podaruj Ksigzke Ukrainskim Dzieciom. Bibliote-
karze podarowali takze dzieciom z Ukrainy ksigzki, maskotki, zabawki. Du-
zym problemem jest inflacja. Wzrost cen spowodowat, ze jedyng do-
stepna, bezptatng rozrywka dla wielu jest ksigzka.

WARUNKI LOKALOWE — NOWA SIEDZIBA

Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach oraz jej filie
mieszczg sie¢ w wynajmowanych lokalach m.in. szkét i spétdzielni. Brak
swojej siedziby sprawia, ze niemozliwe sg jakiekolwiek inwestycje
infrastrukturalne, co za tym idzie pozyskanie srodkéw z zewnatrz na ten
cel. Dlatego uwazam, ze idealnym rozwigzaniem w perspektywie bytoby
przejecie od Miejskiego Zarzadu Budynkéw lokali, w ktérych mieszczg sie
filie nr 9 (ul. Okrzei) oraz filia nr 3 (ul. Jagielloriska). Majac w zasobach
Biblioteki te budynki, moglibySmy stara¢ sie o pozyskanie funduszy
zewnetrznych na stworzenie nowoczesnych placowek — filii jezykowej
oraz ekologicznej.

Nowa Siedziba — tworzenie w budynku przy ul. Kosciuszki w Kielcach
jedynej w Polsce samoobstugowej Biblioteki. Z salg do warsztatéw,

O((\P\
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miejscem spotkan, kawiarenkg. W tym samym budynku miesci¢ sie bedg
biura pracownikéw MBP.

POZYSKANE SRODKI W CZASIE TRZECH LAT | ZOBRAZOWANIE
UMIEJETNOSCI ICH POZYSKIWANIA Z ROZNYCH ZRODEL

Granty i dotacje — poszczegdlne programy, fundacje i sponsorzy

ROK 2020
1. | Dotacja podmiotowa 5.392.000
2. | Przychody wiasne 163.022
POZYSKANE SRODKI w roku 2020 58.150
1. | Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa Priorytet 1. 37.500
Zakup nowosci wydawniczych dla Bibliotek Publicznych
Wydawnictwa 8.500
Nagrody rzeczowe 7.250
4. | Sponsorzy prywatni 4.900
ROK 2021
1. | Dotacja podmiotowa 5.3562:631
2. | Dotacja celowa na dziatalnos¢ biezaca 29.750
(Budzet Obywatelski — ksigzki)
3. | Dotacja na zakupy inwestycyjne 118.838
(Budzet Obywatelski — ksigzkomat)
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Przychody wiasne 120.460

POZYSKANE SRODKI w roku 2021 119.834

Program Rozwoju Czytelnictwa 2.0. Priorytet 1 Kierunek 26.687
Interwencji 1.1. Zakup i zdalny dostep do nowosci wy-
dawniczych — ze srodkéw MKIiDN

Program Partnerstwo dla ksigzki 2021 — ze $rodkow 55.000
MKIDN ,Pocigg do literatury. | Herling- Grudzinski Festi-
wal

Program Kultura — Interwencje 2021 — ze $rodkéw Na- 9.000
rodowego Centrum Kultury Polemizuj z nami

Wydawnictwa 3.000
Nagrody rzeczowe 6.000

Darowizna:

Gminna Komisja Rozwigzywania Probleméw Alkoholo- 1.500
wych (zakup ksigzek)

Bank Gospodarstwa Krajowego (zakup ksigzek) 2.000
Fundacja LOTTO — projekt Z lekturg pod chmurg 3.147
Fundacja LOTTO - projekt Aktywny Senior 4.500

Fundacja PGNIG im. |. tukasiewicza- projekt Wieczorki 4.000
kulturalno- jezykowe dla spotecznos$ci w bibliotece je-
zykowej

mFundacja - projekt 3xM 5.000
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ROK 2022

1. | Dotacja podmiotowa 5.421.581

2. | Dotacja celowa na dziatalno$¢ biezaca 94.000
(Budzet Obwatelski, dotacja na Ukraine)

3. | Dotacja na zakupy inwestycyjne 30.546
(Program FK, serwery, klimatyzator)

4. | Przychody wtasne 86.418

POZYSKANE SRODKI w roku 2022 332.981

1. | Program Promocja Czytelnictwa 2022 - ze $srodkow 70.000
MKIDN - Pocigg do literatury. Il Herling-Grudziriski Fe-
stiwal

2. | Program Partnerstwo dla ksigzki - ze srodkéw MKiDN 37.000
Swigtojarniskie podréze po literaturze

3. | Program Partnerstwo dla ksigzki - ze $rodkéw MKiDN 20.000
Coolturalny jubileusz

4. | Program Partnerstwo dla ksigzki - ze srodkéw MKiDN 30.000
Kazdy ma swoje K2

5. | Program Infrastruktura Kultury 2022- ze $rodkéw 75.000
MKiDN

Biblioteka Strefg Cyfrowego Komfortu
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6. | Program Rozwoju Czytelnictwa 2.0. Priorytet 1 Kieru- 64.231
nek Interwencji 1.1. Zakup i zdalny dostep do nowosci
wydawniczych — ze Srodkéw MKIiDN

7. | Wydawnictwa 12.650

8. | Sponsorzy prywatni 19.440

9. | Nagrody 4.660

Stan Czytelnictwa w Miejskiej Bibliotece Publicznej im. Jerzego
Pilcha w Kielcach przez ostatnie 3 lata.

Liczba zarejestrowanych nowych czytelnikow 54 335
Liczba odwiedzin ogétem: 594 649
Wypozyczalnia - ilo§¢ wypozyczen: 1624 298
Nowo zapisani czytelnicy w roku 2022: 6 157
Tylko we wrzesniu 2022 roku liczba nowo 265
zapisanych czytelnikdw:

I
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POTENCJAL BIBLIOTEKI — ANALIZA SWOT

MOCNE STRONY

SLABE STRONY

. Dobrze zlokalizowana sie¢ pla-
coéwek w obrebie miasta, do-
godna komunikacja.

. Wysoki poziom zaufania i po-
parcia spotecznego dla dziatan
biblioteki i dla jej pracownikow.
. Catkowicie zautomatyzowany
proces udostepniania ksigzek
tj. wypozyczanie, dostep do ka-
talogbéw online, zarzgdzanie
wiasnym kontem przez Inter-
net, komunikacja z uzytkowni-
kami przez e-mail, zamawianie
ksigzek itd.)

. Wychodzace naprzeciw potrze-
bom uzytkownikéw centrum in-
formaciji- potgczenie tradycyj-
nych nosnikow tj. ksigzek z no-
woczesnymi mediami.

. Zbiory dostosowane do potrzeb
mieszkancdw miasta.

. Bogaty ksiegozbior regionalny,
zaawansowane prace nad bi-

bliografig regionalna.

. Przestarzata i zniszczona infra-

struktura wnetrz w budynkach.

. Brak wtasnej bazy lokalowej.

. Brak wystarczajacych $rodkéw

na zakup ksigzek i gazet.

. Brak srodkéw na motywowanie

finansowe pracownikéw

. Brak dostepu do bezptatnego

WI-Fi dla uzytkownikéw.
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POZYSKANY KSIEGOZBIOR

Zakup ksiegozbioru od 18 listopad 2019 do 2022 roku.

2. Ebooki, audibooki,

e-audiobooki; 1625 SREas

m 1. Ksigzki = 2. Ebooki, audibooki, e-audiobooki

A
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CELE KROTKOTERMINOWE

CELE DLUGOTERMINOWE

Dazenie do poprawienia infrastruk-
tury sieci bibliotek poprzez dobrze

zaprojektowane wnetrza i wyposa-
zenie.

Analiza obcigzenia pracg i zakresu
obowigzkéw pod katem efektywno-
$ci bibliotekarzy w danej filii.

Optymalizacja i poprawa systemu
infrastruktury komputerowe;.

Dostosowanie zakresu obowigz-
kow bibliotekarzy do potrzeb czy-
telnika.

Restrukturyzacja Biblioteki

Okreslenie sposobu finansowania.

Przygotowanie Strategii Rozwoju
Czytelnictwa

Budowanie perspektywicznego
modelu programowego biblioteki.

Zakup specjalistycznego sprzetu
dla niewidomych i stabowidzgcych
oséb

Pozyskanie stazystow z Miejskiego
Urzedu Pracy oraz wspétpraca

z Uniwersytetem Jana Kochanow-
skiego (Wydziat Bibliotekoznaw-
stwa). Pozyskiwanie Wolontariu-
szy.

Budowanie marki Miejskiej Biblio-
teki Publicznej im. Jerzego Pilcha
w Kielcach.

Przygotowanie programéw dedyko-
wanych réznym grupom spotecz-
nym.

Wspdtpraca z instytucjami miej-
skimi w celu wspolnych organizaciji
inicjatyw.

Przygotowanie i wdrozenie pro-
jektu optymalizacji zbioréw i ustug
z uwzglednieniem zmieniajgcych
sie potrzeb i oczekiwan.

Wspétpraca z Bibliotekami miast
partnerskich.

Optymalizacja i poprawa systemu
infrastruktury komputerowej.

Poszukiwanie i pozyskiwanie spon-
sorow/srodkéw zewnetrznych.
(Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Kulturowego, Instytutu Ksigzki,
Fundacji Rozwoju Spoteczenstwa
Informacyjnego, Fundacji, prywat-
nych mecenasow kultury.
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Wychodzenie z ofertg poza mury
Biblioteki.

Okreslenie sposobu finansowania.

Poznawanie srodowiska lokalnego
| podejmowanie inicjatyw majgcych
na celu spetnia wymagan roznych
grup spotecznych.

Zwigkszenie liczby wypozyczen,
utrzymanie i pozyskanie nowych
czytelnikow.

Organizacja i koordynowanie
imprez promujgcych czytelnictwo
kulturalnych w bibliotece i poza nia.

Budowanie obecnego modelu pro-
gramowego biblioteki.

Podnoszenie kwalifikacji pracowni-
kéw po przez szkolenia twarde i
miekkie przydatne w pracy pla-
cowki

Zwiekszenie liczby wypozyczeni,
utrzymanie i pozyskanie nowych
czytelnikéw.

Wykorzystanie nowych technik in-
formacyjnych i komunikacyjnych
jako tworzywa relacji i wiezi biblio-
tecznych w regionie, rozszerzanie
elektronicznych Zrodet dostepu do
zasoboéw oraz multimedialnego
charakteru kolekcji bibliotecznych.

Wykorzystanie nowych technik in-
formacyjnych i komunikacyjnych
jako tworzywa relacji i wiezi biblio-
tecznych w regionie, rozszerzanie
elektronicznych Zrodet dostepu do
zasobdéw oraz multimedialnego
charakteru kolekciji bibliotecznych

Budowanie marki Miejskiej Biblio-
teki Publicznej im. Jerzego Pilcha
w Kielcach.

Integracji spoteczna na osiedlach.

Wspbtpraca Z
miejskimi  w celu
wspdélnych inicjatyw.

instytucjami
organizacji

Budowa bezptatnych hot spotéw
Wi-Fi, na wszystkich filiach MBP
im. Jerzego Pilcha w Kielcach

Poszukiwanie i pozyskiwanie sponsoréw/$rodkéw zewnetrznych. (Mini-
sterstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Instytutu Ksigzki, Fundacji
Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego, Fundaciji, prywatnych mecena-

séw kultury.

Stworzenie Ogrodu Literacko-Sensorycznego.

Wychodzenie z ofertg poza mury
Biblioteki.
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Organizacjia i  koordynowanie
imprez kulturalnych promujgcych
czytelnictwo w bibliotece i poza nig.

Podnoszenie kwalifikacji pracowni-
kow poprzez szkolenia twarde
I miekkie przydatne w pracy pla-
cOWKI.

Ksigzki, kultura, edukacja. To obszary, wokét ktérych koncentruje swoje
dziatania. Wspélnie z pracownikami tworzymy miejsce, w ktérych chce sie
by¢.

Staramy sie sprosta¢ oczekiwaniom naszych odbiorcéw. Poszerzamy na-
szg oferte, wstuchujac sie w potrzeby Czytelnikéw. Reagujemy na zmie-
niajgcy sie rzeczywistosé.

Anna Zmudzinska
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